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SIMPOSIO: TEORIA E ANALISE LINGUISTICA

COORDENADORES: MIRNA FERNANDA DE OLIVEIRA e
MARIA ELENA PIRES SANTOS

A VARIACAO LINGUiSTICA NOS LIVROS DIDATICOS DE LING UA
PORTUGUESA (52 A 82 SERIES): CONCEITOS E PRECONCEIT OS

MELO, T. B. de (Unioeste)
SANTOS, M. E. P. (Orientador)

Considerando a importancia de abordar a questdo da variacao linguistica em
sala de aula, o presente trabalho objetiva apresentar uma pesquisa
sociolinguistica realizada em duas colecfes de Livros Didaticos de Portugués
(LDP) do Ensino Fundamental, compondo quatro livros cada colecéo.
Apresentaremos 0s resultados obtidos mostrando como o0s conceitos da
Sociolinguistica vém aparecendo nesses materiais didaticos e de que maneira
0s conteudos de variacao linguistica estdo sendo abordados. Para a analise
dos materiais selecionados seguimos critérios estabelecidos pelo Programa
Nacional do Livro Didatico (PNLD), Ministério da Educacédo (MEC) e da Lei de
Diretrizes e Bases da Educacao Nacional (LDB). Este trabalho se justifica pela
importancia da iniciacdo cientifica na graduacdo, que possibilita a ampliacdo
dos conhecimentos e reflexdo sobre a sociedade na qual estamos inseridos,
além de nos fazer conhecer um pouco mais 0os materiais didaticos que estédo
sendo usados nas escolas por professores e alunos.

PALAVRAS-CHAVE: Livro didatico de portugués, Sociolinguistica, preconceito
linguistico.
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PRESENCA DE MARCADORES CONVERSACIONAIS NA FALA DE
CRIANCAS

BAUMGARTNER, C. T. (Unioeste/Cascavel — orientador)
BELONI, W. C. (Unioeste/Cascavel)
SELLA, P. (Unioeste/Cascavel)

Os Marcadores Conversacionais (MCs) sao elementos que ajudam a construir
a coesdao e a coeréncia do texto falado. Eles contribuem para marcar e revelar
as condicbes de producdo da conversacdo, amarrando o texto com palavras,
expressdes ou frases tipicas da lingua falada, principalmente da conversa
espontanea, objeto de estudo da Andlise da Conversacéo (AC). O corpus desta
pesquisa constituiu-se de uma conversa, coletada em audio, e posteriormente
degravada, para a realizacdo da analise. Procedemos a coleta no dia 17 de
maio de 2010, em uma aula de inglés de uma escola de idiomas do municipio
de Cascavel (PR). Nosso objetivo consiste na analise da pertinéncia e da
relevancia no emprego de MCs utilizados por quatro criancas, de 8 a 11 anos
de idade. Aparentemente descartaveis e de natureza pobre, os MCs
observados e analisados nesta pesquisa, e a situagcdo conversacional,
demonstraram a importancia dos mesmos no desenvolvimento da interacéo.
Além disso, pdde-se perceber que as criancas tém pleno dominio do uso dos
MCs, os quais ajudam a estruturar suas frases, suas intervencgdes, entre outros
aspectos comunicativos.

PALAVRAS-CHAVE: Interacdo, andlise da conversagdo, marcadores
conversacionais.

METAPLASMOS: UM FENOMENO LINGUISTICO SEMPRE ATUAL

CONCEICAO, C. R.(Unioeste)
SILVA, D. F. (Unioeste)
SOARES, C. S. L. (Unioeste/Orientadora)

A lingua portuguesa, desde a sua origem, o latim, sofreu transformacdes
fonéticas denominadas de metaplasmos. Os metaplasmos sempre estiveram
submetidos a trés Leis Fonéticas: manutengcdo da consoante inicial,
manutencdo da silaba ténica e acomodacdo do aparelho fonador. Neste
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trabalho, pretendemos demonstrar que a ag¢ao de cada falante enquanto
agente modificador de sua lingua, imprimindo-lhe marcas, continua ocorrendo
hoje, mesmo que n&o percebamos. Para tanto, desenvolvemos referencial
tedrico fundamentado em Coutinho (1976), Martins (2008), Armond (2010),
Silva (2010) e Botelho e Leite (2010) que conceituam filologia e metaplasmos.
Também buscamos as ocorréncias do fendbmeno fonético — metaplasmo- em
textos atuais como Poetas Classicos de Patativa do Assaré, pseudénimo de
Antonio Gongalves da Silva.

PALAVRAS-CHAVE: Metaplasmos, Evolucdo das Palavras, Lingua
Portuguesa.

PALEOGRAFIA E CODICOLOGIA: ANALISE DE AGENDAS DE 20 08, 2009
E 2010 DE UMA ADOLESCENTE

WEIDMAN, R. B. (Unioeste)
SOARES, C. S. L. (Unioeste-orientadora)

A Paleografia e a Codicologia s&o temas que me chamaram a atencéo durante
uma aula de Filologia. Pesquisando, verifiquei a dificuldade em se conseguir
informagdes e corpus a respeito das duas ciéncias, razdo pela qual me senti
instigado a escrever este artigo, que objetiva mostrar o que essas ciéncias
pesquisam através do estudo diacrénico, com o estudo de manuscritos antigos,
ou até por um estudo sincrénico, como sera mostrado a seguir, com a analise
de textos contemporaneos. Ambos os tipos de texto compdem o0 objeto de
estudo das duas ciéncias. Optando por analisar agendas dos anos de 2008,
2009 e 2010, encontrei rico material para exemplificar como funciona a
Paleografia e a Codicologia. Espero, com isso, demonstrar que mesmo
ciéncias que possuem um enfoque em elementos arqueoldgicos podem ser
usadas para analisar elementos atuais, o que pode até mesmo contribuir para
estudos de cultura e sociedade.

PALAVRAS-CHAVE: Paleografia, Codicologia, Agendas.
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ARGUMENTACAO E DISCURSO: A RACIONALIZACAO DA ESPADA

DITTRICH, I.J. (Unioeste)

Tomando como referéncia um documento dirigido por Martinho Lutero as
autoridades seculares e cristds durante a Revolta dos Camponeses na
Alemanha em 1525, o estudo mostra a argumentacéo desenvolvida pelo autor
a fim de convencer seus interlocutores a aniquilar os camponeses rebelados. O
estudo se apdia na Teoria Retorica do Discurso, cujo fundamento é o de que
este se constitui na atuacdo integrada e complementar entre trés dimensdes
argumentativas: racionalizadora, estética e politica. Por razdes de delimitacéo,
apenas a primeira delas sera contemplada. Lutero é considerado a instancia
Proponente e as Autoridades a quem se dirige, a instancia Propositaria: além
de aquele propor uma tese a estes, ambas as instancias representam pontos
de vista institucionais e, como tal, falam de lugares social e historicamente
constituidos. Para racionalizar a "morte pela espada”, o Proponente se apoia
no discurso biblico e no direito cristdo e natural para construir argumentos
técnicos, sensibilizadores e legitimadores que, em sua articulacao,
fundamentam a tese de que a os rebelados devem ser exterminados, mesmo
que para issO seja necessario recorrer a espada: a forca do argumento
sustenta o argumento da forca.

PALAVRAS-CHAVE: Argumentacéo, Discurso, Forca.

ESTUDIOSOS DA LINGUAGEM

CENTENARO, A. C. (Unioeste)
DEL CASTANHEL, T. L. (Unioeste)
PAKUSZEWSKI, T. R. (Unioeste)
SOARES, C. S. L. (Orientador)

Almeja-se, nesta comunicacao, conhecer os métodos de trés pesquisadores da
linguagem, as diferencas e semelhancas entre as pesquisas e trabalhos
desenvolvidos por Friedrich Diez, Franz Bopp e Platdo, segundo BASSETO
(2005), ILARI (2002) e BUENO (1959). Diez € o pai da Filologia Romanica
aplicando o método historico-comparatista no estudo das linguas indo-
europeias. Em sua gramatica comparativa Bopp define uma tarefa em trés
pontos: 1. dar uma descricdo da estrutura original gramatical das linguas tal
como se observa da sua intercomparacdo. 2. tracar suas leis fonéticas e 3.
investigar a origem de suas formas gramaticais. Bopp concluiu que as
afinidades fonéticas e morfoldégicas demonstravam que a coexisténcia de um
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tronco hipotético ou lingua comum anterior, o indo-europeu. O método utilizado
por Bopp deu ao estudo das linguas um carater genético. Para Platdo, Filologia
era 0 mesmo que erudi¢do, nao existindo diferenca entre eruditus, grammatikus
e philologus. A critica literaria nasceu na Grécia, com Platdo e Aristoteles.
Tendo sido criada para interpretar os poemas e escritos literarios ndo era,
ainda no inicio, (século IV a.C.), denominada por esse termo. As teorias criticas
criadas pelos dois pensadores, de tao sélidas e fundamentadas, vigoram até os
dias atuais. Pretendemos desenvolver uma pesquisa bibliografica e apresenta-
la a comunidade académica para, discutindo o tema, dirimir ddvidas e, talvez,
criar outras que serao estimuladoras de futuros estudos.

PALAVRAS-CHAVE: Filologia Romanica, Método Histdrico-comparatista,
Critica Literaria.

FILOLOGIA E NEOLOGIA: UM ESTUDO DOS PROCESSOS DE
FORMACAO DE PALAVRAS EM NEOLOGISMOS

BURMANN, G. M. P. (Unioeste)
SOARES, C. S. L. (orientador)

A ciéncia que estuda o texto e analisa-0, interpreta-o, aprimora-o, visando
sempre ter como resultado uma obra fidedigna, que possa representar
fielmente ao leitor o que o autor pretendia ao elaborar o texto, denomina-se
Filologia. JA a Neologia, concentra-se na pesquisa dos neologismos enquanto
inovacdes lexicais feitas pelos falantes, as quais, posteriormente, se
legitimadas, passam a ser registradas nos dicionarios, caso contrario, caem no
esquecimento. Diante destas possibilidades de estudo, objetivamos conceituar
Filologia e Neologia e analisar palavras do Iéxico brasileiro, encontradas em
diferentes géneros literarios e em experiéncias cotidianas da oralidade, a partir
dos processos de formagéo de palavras do portugués. Assim desenvolveremos
um estudo bibliografico e de campo. A fundamentacéo tedrica sera construida
a partir de ALVES (2007), BECHARA (2009), CARVALHO (1987), MARTINS
(2003), NICOLA & INFANTE (1994) e SILVA (2002). Analisaremos como
ocorrem essas inovacoes lexicais, também, de acordo com o que a graméatica
normativa denomina por processo de formacdo de palavras, e, assim,
decompo-las e explicar sua origem etimoldgica e os recursos de sua formacao.

PALAVRAS-CHAVE: Filologia, Neologismo, Processo de formacdo de
palavras.
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LUTERO E A GUERRA DOS CAMPONESES: O USO DA DEFINICA O COMO
ARGUMENTO

NETO, C. A. N. (Unioeste)
DITTRICH, I. J. (Orientador)

A proposta deste trabalho € desenvolver a analise retorica da argumentacao
em os Doze Artigos, documento dirigido aos principes e a nobreza pelos
camponeses da Alemanha em 1525 e da respectiva contra-argumentacdo em
Exortacdo a Paz: Resposta aos Doze Artigos do Campesinato da Suabia,
documento redigido por Lutero, no mesmo ano. O estudo fica restrito a
argumentacdo e a contra-argumentagcao relativa ao terceiro artigo dos
camponeses, analisando-se, principalmente, o uso da definicho como
argumento. A base tedrica aplia-se na teoria retérica de Perelman-Tyteca,
buscando apontar a exploracdo do sentido nas palavras e enunciados como
recurso argumentativo.

PALAVRAS-CHAVE: Argumentacgéao, Definicdo, Palavras.

OS OPERADORES ARGUMENTATIVOS COMO ESTRATEGIAS
RETORICAS PARA A PERSUASAO DO LEITOR

MARTINY, F. M. (Unioeste/bolsista Capes)
SOUZA, A. C. de (Unioeste/bolsista Capes)

Este estudo inicial tem como objetivo verificar parte da orientacdo
argumentativa defendida pela jornalista Silvia Rogar na matéria jornalistica
“Salvem o cartdo-postal’” da Revista Veja, edicdo de 26 de dezembro de 2007,
gue se encontra na pagina 53, no caderno sobre o Brasil. A partir de uma breve
contextualizacdo, analisam-se alguns dos operadores argumentativos
presentes no texto selecionado, a fim de mostra-los como estratégias retoricas
para persuadir o leitor, uma vez que estes auxiliam a orientacdo — juntamente
com outros fatores — para uma argumentacao contraria a favelizagdo do morro
fluminense, produzindo conteldos semanticos adicionais na matéria. Desta
forma, defende-se que a subijetividade esta presente em qualquer texto e no
setor jornalistico ndo poderia ser diferente. Apesar da defesa de certos
manuais pela neutralidade e objetividade, sabe-se que a lingua, matéria-prima

6



IV ENCONTRO INTERNACIONAL DE LETRAS: LINGUAGEM, CULTURA E IDENTIDADE
(ISSN 2175 389X)
| SEMINARIO DO GRUPO DE PESQUISA LINGUAGEM, ARTE E SOCIEDADE
UNIOESTE - FOZ DO IGUAGU 2010

ANAIS DOS RESUMOS

do jornalista, por sua propria natureza, ndo é neutra, pois ndo ha gratuidade no
discurso. Além disso, quem escreve uma matéria jornalistica acaba imprimindo
em seu texto, tanto consciente quanto inconscientemente, seu ponto de vista,
atraves de suas escolhas linguisticas, pelo dito e pelo néo dito.

PALAVRAS-CHAVE: matéria jornalistica; operadores argumentativos;
orientacao argumentativa.

Endereco eletrénico: franmartiny@hotmail.com

Endereco eletrénico: andreiacris84@gmail.com

ANALISE DE IMAGENS PUBLICITARIAS SOB O VIES DA RETO RICA

NATH, S. (Mestranda — Unioeste)
SILVA, A. D. (Orientador)

A andlise que se pretende empreender neste estudo busca compreender os
conceitos da retérica em uma imagem publicitaria de anticoncepcional.
Considerando que as figuras de linguagem apresentam o papel retérico no
discurso e estdo presentes neste com a fungdo de impressionar e atrair o
publico. A partir deste foco entende-se que 0 esteredtipo da beleza esta
presente na midia da pdés-modernidade, cujo objetivo estd pautado na busca
constante de auto realizac&do do individuo, portanto, a imagem publicitaria deve
ser intencional, comunicativa e destinada as pessoas de forma a proporcionar-
Ihes a busca pelo prazer. Para atingir esta meta as caracteristicas visuais e
sonoras tém a fungao de construir verdades artificiais a respeito da sociedade
real e contemporanea, tornando o texto emotivo e convincente através do belo
e do sublime. Esta analise busca verificar como a indastria cultural consegue
persuadir o publico através das imagens, do discurso textual e das cores,
cativando e induzindo o telespectador para o consumo desenfreado dos
produtos por ela divulgados.

PALAVRAS-CHAVE: retorica, imagem publicitaria, persuaséao.

silvananath@bol.com.br
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SEMANTICA HISTORICA: UM ESTUDO DAS ALTERACOES SEMAN TICAS
DE PALAVRAS DA LINGUA PORTUGUESA

SANTOS, N. Y. C.(Unioeste)
SOARES, C. S. L. (Orientadora)

N&o € possivel deter ou controlar as mudancas sociais, nem tampouco as
consequentes mudancas linguisticas provocadas pela sociedade. As tentativas
nesta direcdo tém logrado éxito muito limitado. Estas mudancas linguisticas
chamaram a atencdo de estudiosos que desenvolveram a Semantica enquanto
ciéncia linguistica que se ocupa do estudo do significado de textos, ndo s6 os
contemporaneos, mas também os antigos. Seus estudos tém permitido concluir
que a lingua muda pela acdo da sociedade, isto €, a transformacéo ocorre
através do modo como os falantes a utilizam. Diante deste quadro, pretende-se
desenvolver um estudo bibliografico das alteracbes semanticas de palavras da
lingua portuguesa. Para tanto, serd apresentado teoricamente o conceito de
semantica, especialmente, semantica histérica a partir dos estudos de
FARACO (1988), ILARI (2002), ULLMANN (1977), GARCIA (2001) e serdo
analisados alguns vocabulos, observando de que forma ocorreram as
mudancas semanticas de palavras do Portugués.

PALAVRAS-CHAVE: Mudanca linguistica, semantica historica.

MUITO ALEM DE UM “DEPOSITO DE LIVROS”: UM ESTUDO
DAS METAFORAS CONTIDAS NO DISCURSO DO USUARIO NA
BUSCA DA REPRESENTACAO IDENTITARIA DA LEITURA EM

BIBLIOTECA

PAULA JUNIOR, C. G (Unioeste)
SOARES, C. de S. L. (Orientadora)

Esta comunicacdo procura evidenciar a importancia das bibliotecas como um
espaco de disseminacdo de praticas de leitura, considerando-se que esses
espacos contribuem para a consolidagcao cultural de uma sociedade. Algo que
pode ser percebido ao se observar os discursos de seus usuarios e a forma
como eles se expressam em relacdo a elas, fazendo uso, muitas vezes, de
metéforas que colaboram para a sua representacédo identitaria. Dessa maneira,
foi feita uma pesquisa bibliografica em fontes que tratam de assuntos relativos
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a existéncia das bibliotecas, como a publicacdo de Martins (2001); o estudo do
discurso e suas representacdes identitarias encontrado em publicacdes de
Fairclough (2001) e Orlandi (2001) e a metafora enfocada em alguns estudos
como os que fizeram Sardinha (2007) e Perelman (1996), concebida como um
elemento de consolidagdo cultural e identitaria; dentre outros. O presente
estudo demonstra-se relevante por amalgamar publicacbes diversas que
convergem para a importancia das praticas de leitura e as manifestacfes
discursivas demonstradoras de representacdes identitarias, havendo
possibilidades de aprofundamento dos assuntos em posteriores estudos.

PALAVRAS-CHAVE: Leitura; metaforas; biblioteca.

SOCIOLINGUISTICA: ATIVIDADES PRATICO-REFLEXIVAS NO AMBITO
ESCOLAR

GALLI, C.R. (UNIOESTE)
MELO, T.B. (UNIOESTE)
LAPERUTA MARTINS, M. (ORIENTADOR)

Esta comunicacao objetiva apresentar o projeto de extensdo “A Sociolinguistica
para a pratica do ensino de lingua materna no Ensino Fundamental e Médio”,
cuja finalidade é trabalhar os conceitos da Sociolinguistica com alunos do
Ensino Fundamental e Médio de dois colégios estaduais situados na cidade de
Foz do Iguacu/PR. Busca-se, durante as aulas, conceituar a variacdo da
linguagem, proporcionando aos estudantes a reflexdo sobre préaticas sociais e
linguisticas. No periodo de realizacdo do projeto, sdo trabalhadas as nocdes de
lingua certa/errada, bonita/feia e dificil/facil, além da desmistificacdo de crencas
que envolvem a lingua portuguesa. Este trabalho mostra a importancia da
realizacdo de projetos na graduacéo, pois contribui para a aproximacao entre
universidade e sociedade, e oferece aos académicos a oportunidade de
contato com o futuro ambiente de trabalho.

PALAVRAS-CHAVE: sociolinglistica, escola, lingua portuguesa.
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NEOLOGISMOS: CRIACOES LEXICAIS SEM CESSAR

JEZIORNY, A. P (Unioeste)
LIU, Z.(Unioeste)
SOARES, C.S.L. (Orientador)
Almejamos com este trabalho mostrar os diversos métodos de criagdo lexical,
conhecidos como neologismos, usados pelo portugués brasileiro.
Especificamente, mostrar que o latim ndo € o Unico sistema linguistico que
deixou herancas na lingua portuguesa e conhecer um pouco da histéria que
envolve a aceitacdo de termos de outros sistemas linguisticos ao contribuir
para o enriquecimento do Iéxico portugués. Justifica este trabalho o anseio de
conhecer outras linguas que influenciaram o portugués brasileiro e as palavras
oriundas dessa influéncia. Esperamos com este trabalho mostrar a importancia
deste fenbmeno e a adaptacdo de palavras estrangeiras ao portugués. A
pesquisa bibliografica empregada na analise destas ocorréncias fundamenta-
se, principalmente, em Alves (1990) e Carvalho (1984).

PALAVRAS-CHAVE: Léxico, Neologismo, Estrangeirismo.

CONSUMO E SUSTENTABILIDADE: A APOSTA DA PUBLICIDADE
CONTEMPORANEA

BARTMANOVICZ, L. L. (Mestranda — Unioeste)

Este trabalho foi elaborado com o objetivo de verificar os significados
discursivos da propaganda Natura Ekos, da empresa de cosméticos Natura,
que se utiliza do discurso ecologicamente correto, um meio propagandistico
utilizado como recurso de marketing na divulgacdo de produtos para o
consumo, onde o fim especifico € o lucro, escamoteado em preocupacéo
ambiental utilizando, assim, o consumo “consciente”. A escolha da ecologia e
argumentacao publicitaria deu-se em funcéo do crescente numero de produtos
recorrendo a essa abordagem em diferentes midias, principalmente a
televisiva. A preocupacéo foi a de demonstrar como a propaganda € constituida
e que efeito de sentido ela produz. Desta forma, a propaganda que vende
produtos persuade, cria efeitos de verdade, mas seu objetivo ultimo € a venda
€ 0 consumo, e para fazé-lo usa o recurso persuasivo que esta de acordo com
um “jogo” de sujeitos e sentidos que se entrelagcam e se (re)significam por meio
das vozes do simbdlico. Do mesmo modo, por meio da persuasao, relaciona o
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produto anunciado com hébitos saudaveis, conservacdo do meio ambiente e
reutilizacdo de recursos naturais. Sendo a analise embasada nos conceitos de
Mikhail Bakhtin sobre o signo, sua construgcéo e sua existéncia relacionada ao
momento em que ele é construido. Também sera analisada a associacdo dos
signos com a propaganda, tendo esta a funcao de posicionamento na mente do
consumidor pelos meios de comunicacdo, buscando resgatar o poder da
comunicacao social na formacao do signo e sua significacao.

PALAVRAS-CHAVE: Significados, discurso ecoldgico, producéo de sentidos.

UM ESTUDO DO GENERO DISCURSIVO HAICAI BRASILEIRO

FORQUIM, M. S. S.(Unioeste)
LUNARDELLI, G.M.(Orientador)

Esta comunicacado é parte integrante de um trabalho cientifico desenvolvido no
3° ano do curso de Letras, na Unioeste - Foz do Iguacu. O objetivo da pesquisa
€ a analise do poema “haicai” enquanto género discursivo, tendo como
fundamento tedrico a perspectiva bakhtiniana. O género haicai apresenta um
panorama que compreende sua origem japonesa até as tendéncias de
haicaistas no Brasil, cujas caracteristicas revelam diferencas, configurando-se
em outro género, denominado haicai brasileiro. Neste estudo, apresenta-se
ainda a selecdo dos haicais, priorizando a autoria de Millér Fernandes.
Observa-se, enfim, que o género discursivo haicai brasileiro pode ser uma
ferramenta muito eficaz nas aulas de lingua portuguesa.

PALAVRAS-CHAVE: haicai brasileiro, género discursivo, Millor Fernandes.

ESTIMULOS OSTENSIVO-INFERENCIAIS EM PROPAGANDA
COMERCIAL

SOUZA, A. C.
MARTINY, F. M.

O presente trabalho pretende analisar, com base no trabalho de Vanin (2007),
de forma inicial, como se da o processo de compreensdao de propaganda
comercial através de estimulos ostensivo-inferenciais, abordados pelos tedricos
Sperber e Wilson (2001) pelo viés da Teoria da Relevancia. Para tanto, sera
utilizada a propaganda E nois, da empresa automobilistica alema Volkswagen,
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criada pela empresa publicitaria ALMAP/BBDO, a qual foi veiculada no primeiro
semestre do ano de 2009. Nesta, um alemao e um brasileiro falam sobre as
qualidades dos carros produzidos pela empresa no Brasil. Através de possiveis
inferéncias construidas pelo receptor, advindas do conhecimento
compartilhado, do conhecimento de mundo e dos fatores de contextualizac&o,
€ que varios sentidos podem ser depreendidos desta propaganda, como por
exemplo, o fato de que os carros da Volkswagen trazem maior qualidade e
tecnologia em relacdo a outros carros e que, mesmo possuindo a tecnologia
alema, séo feitos de acordo com as necessidades e especificidades do povo
brasileiro.

PALAVRAS-CHAVE: teoria da relevancia; propaganda; analise de discurso;

A PRESENCA DA IDEOLOGIA NA CONSTITUIQAO DE CRENCAS E
ATITUDES LINGUISTICAS

SANTANA, V. R. (Capes/Unioeste)

A presente pesquisa tem por objetivo demarcar a forma como alguns falantes
se veem e veem aos demais individuos com os quais tém contato, com relacao
ao seu posicionamento diante de outros falantes que apresentam marcas
linguisticas estigmatizadas ou diferentes das suas. O estudo parte do conceito
de ideologia presente em Marx, na tentativa do estabelecimento de uma
relacdo entre comportamentos linguisticos e constituicdo ideoldgica. Para tal
objetivo, selecionou-se uma entrevista realizada na cidade de Ponta Grossa, no
ano de 2008, durante o desenvolvimento do Projeto Crencas e Atitudes
Linguisticas. Utilizam-se estudos referentes a sociolinguistica, enquanto eixo
norteador das analises, bem como estudos desenvolvidos por Marx e outros
autores que, posteriormente, apresentaram estudos que corroboraram sua
tese. A verificagdo da ideologia percebida nos individuos entrevistados
possibilita a identificagdo de como se da a constituicdo da imagem a respeito
dos demais individuos da sua sociedade a partir da sua posicdo enquanto
utilizador de determinada forma linguistica prestigiada socialmente ou néao.
Espera-se que o desenvolvimento deste trabalho auxilie na verificacdo de como
se da a projecdo da imagem construida pelo préprio falante em comparacéo
com a imagem que faz de outros falantes.

PALAVRAS-CHAVE: crencas, atitudes linguisticas, ideologia.
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PRECONCEITO LINGUISTICO: UM OLHAR PEDAGOGICO

DUARTE, L. F. (Unioeste)
ALMEIDA, J. A. M. (Orientadora)

A sociedade brasileira, atualmente, luta contra a diversidade de preconceitos
que constante nas rela¢cdes humanas. Por isso, 0 presente trabalho, de carater
bibliografico a luz dos escritos de Bagno, toma como objeto de estudo as
formas assumidas pelo preconceito linguistico e os encaminhamentos de
praticas pedagogicas a guisa de construir uma esfera social e linguistica
propriamente democratica. A escolha pelo autor advém de sua proposta de
expor e desconstruir oito mitos enraizados num crescente preconceito
linguistico do portugués brasileiro. Compreende-se que a lingua humana é
viva, tem uma heterogeneidade estruturada historicamente e com usos sociais
de cada contexto, construindo a diversidade linguistica. Assim, as ocorréncias
do preconceito social e linguistico expressam-se claramente nas relacdes
tecidas entre os proprios brasileiros e constituintes dos oitos mitos, a saber.
Uma das razbes dessa opressdao da lingua e da gramatica decorre da
inexisténcia de uma politica linguistica oficial capaz de garantir direitos
linguisticos, valorizar e difundir a riqgueza linguistica do portugués brasileiro; e
que contrariamente oportuniza a disseminacdo de uma politica linguistica
repressora, sustentada pedagogicamente por um ensino tradicionalista, no qual
falantes de variedades linguisticas ndo usufruem dos direitos sociais devido a
incompreensdo da linguagem dos poderes e oOrgaos publicos, sendo
estigmatizados pela existéncia de uma variedade prestigiada. Assim
compartilharemos reflexdes sobre a génese e influéncias das diferencas
cristalizadas mitologicamente num certo e errado entre lingua e gramatica
normativa. Portanto, compete a esfera escolar e outras entidades vinculadas a
educagcdo e cultura a valorizagdo e reconhecimento da riqueza linguistica
diversificada no Brasil (BAGNO, 2008).

PALAVRAS-CHAVE: Mitos linguisticos; Formacdo docente; Riqueza e
diversidade linguistica.

PELOTAS/RS E A CONCORDANCIA VERBAL DE TERCEIRA PESS OA DO
PLURAL /RS

WELCHEN, D. (Unoesc/SMO)

A proposta da comunicacao € apresentar os resultados da analise dos fatores
linguisticos e sociais relacionados a variagdo na concordancia verbal de 32
pessoa do plural com base nas entrevistas dos 90 informantes que compdem o
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VarX — Banco de Dados Sociolinguisticos Variaveis por Classe Social de
Pelotas/RS —, estratificados conforme género, classe social, faixa etaria. Para a
analise dos dados, utilizamos metodologia quantitativa com base na interface
Windows para o Varbrul e formulario de codificacdo de dados. Os resultados
mostram que, em Pelotas, ha variacdo de concordéancia verbal de 32 pessoa do
plural, mas com predominio do uso da marca, uma vez que existe presenca de
desinéncias verbais em 4.317 contextos (de um total de 5.263), perfazendo
82%, e em 945 contextos ndo ocorrem marcas de concordancia, perfazendo
18%. Também, constatamos, particularmente, com base, no resultado das
variaveis sociais, que ha indicios de aquisicdo de concordancia verbal de 32
pessoa do plural, visto que ha um aumento gradual de emprego de marcas de
concordancia, cuja direcao é dos informantes mais velhos para os mais novos,
sendo que 0S mais Novos apresentam maiores percentuais e peso relativo de
emprego de desinéncias verbais de 32 pessoa do plural. No estudo da
concordancia verbal padrédo versus ndo padrédo,envolvendo tanto auséncia de
marca quanto formas alternantes de realizacdo da marca, observamos que ha
altos percentuais de emprego de formas padrdo, em decorréncia de aspectos
sociais e culturais.

PALAVRAS-CHAVE: Concordancia verbal; Sociolinguistica; Variagao.
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